
Formulación de 

Proyectos para 

Subsidios de Fomento 
de la Innovación
Arturo Torres

Máster en Tecnologías de la Edificación, por la Universidad Politécnica de Cataluña UPC
arturo@tul.cl



USD$ 1,6MM

7 PATENTES 

INDUSTRIALES





LA CREATIVIDAD HUMANA ES EL MAYOR RECURSO 

ECONÓMICO

FLORIDA, Richard. The Rise of the Creative Class. And How It's Transforming Work, Leisure

and Everyday Life, Basic Books, 2002.



FAB CIRAOLO. Collage Gabriela Mistral. Santiago, Centro GAM, 2019.



EN AMÉRICA LATINA Y EL CARIBE SOMOS TREMENDAMENTE 

CREATIVOS.

ESO SÍ, NOS FALTA VOLVERNOS MÁS INNOVADORES, PARA OBTENER 

LOS BENEFICIOS QUE LA CREATIVIDAD Y LA INNOVACIÓN TRAEN 

CONSIGO.

BENAVENTE, José Miguel, y GRAZZI, Matteo. Politicas Públicas para la Creatividad y la

Innovación, Impulsando la Economía Naranda en America Latina y El Caribe. Washington,

BID, 2017. Reseña.



Fuente de imagen: DUTTA, Soumitra, LANVIN, Bruno, WUNSCH-VINCENT, Sacha (editores). 

Global Innovation Index 2019. Geneva, Cornell SC Johnson College of Business, INSEAD, 

WIPO, 2019. 



LA INNOVACIÓN ES UN ELEMENTO CLAVE PARA DETERMINAR EL 

DESARROLLO ECONÓMICO A LARGO PLAZO. LA EVIDENCIA MUESTRA 

QUE APROXIMADAMENTE LA MITAD DE LAS DIFERENCIAS EN LOS 

ÍNDICES DE NIVELES DE INGRESO Y CRECIMIENTO ENTRE PAÍSES SE 

DEBE A DIFERENCIAS EN LA PRODUCTIVIDAD TOTAL DE LOS FACTORES 

(HALL Y JONES, 1999). INVESTIGACIONES ANTERIORES 

ENCONTRARON QUE LA INVERSIÓN EN INNOVACIÓN EXPLICA HASTA EL 

75% DE LAS DIFERENCIAS EN EL CRECIMIENTO DE LA PRODUCTIVIDAD 

TOTAL DE LOS FACTORES, UNA VEZ CONSIDERADOS LOS EFECTOS 

INDIRECTOS (GRILICHES, 1979).

BENAVENTE, José Miguel, y GRAZZI, Matteo. Políticas Públicas para la Creatividad y la 

Innovación, Impulsando la Economía Naranda en America Latina y El Caribe. Washington, 

BID, 2017. Pág. 13.



APPLE. Publicidad impresa de Apple II. USA, 1977.



LA INNOVACIÓN ES UN OBJETIVO ESTRATÉGICO PRETENDIDO POR LAS 

EMPRESAS […] YA QUE ÉSTAS, EN LOS PROCESOS MEDIANTE LOS 

CUALES TRANSFORMA SUS PRODUCTOS Y PROCESOS PRODUCTIVOS, 

GENERA BENEFICIOS, PERMITE AUMENTAR LA CAPACIDAD 

COMPETITIVA (POR EJEMPLO, REBAJANDO COSTOS, APORTANDO 

NUEVOS PRODUCTOS), MEJORA LA COMPENSACIÓN FINANCIERA Y 

AUMENTA LA RENTABILIDAD DEL CAPITAL. […] SE DEFINE COMO 

“PROCESO COMPLEJO QUE LLEVA LAS IDEAS AL MERCADO EN FORMA 

DE NUEVOS Y MEJORADOS PRODUCTOS O SERVICIOS”

SALAS, Julián. Difusión y transferencia de tecnología en el sector del hábitat popular 

latinoamericano: doce propuestas prácticas. Madrid. Tecnología y Construcción. Vol. 18-II, 

2002, Pág. 34.



BIDEN HARRIS DEMOCRATS. El plan biden para una revolución de energía limpia y justicia 

ambiental. [en linea], [fecha de consulta: 17 de agosto 2021]. Disponible en < 

https://joebiden.com/es/el-plan-biden-para-una-revolucion-de-energia-limpia-y-justicia-

ambiental/ >

https://joebiden.com/es/el-plan-biden-para-una-revolucion-de-energia-limpia-y-justicia-ambiental/
https://joebiden.com/es/el-plan-biden-para-una-revolucion-de-energia-limpia-y-justicia-ambiental/


LOS PROPIETARIOS Y FUNDADORES INMIGRANTES SUPERARON A LOS 

PROPIETARIOS Y FUNDADORES NATIVOS EN CADA UNA DE LAS 16 

MEDIDAS DE INNOVACIÓN QUE ANALIZARON, EXCEPTO UNA: LA 

CATEGORÍA QUE INCLUYE DERECHOS DE AUTOR Y MARCAS 

REGISTRADAS

BROWN, J. David, EARLE, John, JUNG, Mee, et. Alt. Immigrant

Entrepreneurs and Innovation in the U.S. High-tech Sector. Cambridge,

National Bureau of Economic Research, 2019.



DIARIO FINANCIERO. Aysén fue la única región que generó caída en su PIB. 24 de junio 

2024.



RANKIA. Qué es el Producto Interno Bruto, y Cómo Afecta. 2019.



La innovación es la creación e introducción de nuevo valor para 

el cliente en el mercado. Las innovaciones prosperan 

únicamente si proporcionan suficiente valor a la empresa que 

justifique la continuidad de su producción. (…) Constituye el 

único camino para el crecimiento, la prosperidad, la 

sostenibilidad medioambiental y la seguridad (…). Un producto 

o un servicio puede ser ingenioso o creativo, pero si los 

clientes del mercado no lo utilizan, no es una innovación

CARLSON, Curtis. Crear Abundancia Mediante la Aplicación de una 

Disciplina de la Innovación. En: GONZALEZ, Francisco. Perspectivas para la 

Innovación en el Siglo XXI. Madrid, BBVA, 2010. Pág. 211 y 216.



DIEZ, Christian. Marketing. Santiago, MBA Ingeniería Uch, 2024.



LOVELOCK, James. Enjoy life while you can: in 20 years global warming will hit the fan. The

Gardian. London, sábado 1 de marzo 2008. Traducción propia.

PERO TEMO QUE NO VAMOS A INVENTAR LAS TECNOLOGÍAS 

NECESARIAS EN EL TIEMPO, Y VEO QUE EL 80% DE LA POBLACION DEL 

MUNDO PERECERÁ PARA EL 2100



HOLMES, Tim. Familia Walker. Dunalley, Australia, 2013.



“BÁSICAMENTE NO ESTAMOS HACIENDO LO SUFICIENTE EN LAS 

COSAS DIFÍCILES: ACERO, CEMENTO, CARNE”

GATE, Bill. En: THE NEW YORK TIMES. Innovation, Not Trees. How Bill Gates Plans to Save 

the Planet. [en línea], [Fecha de Consulta: 17 de febrero 2021], disponible en: < 

https://www.nytimes.com/2021/02/15/opinion/sway-kara-swisher-bill-

gates.html?showTranscript=1 >

https://www.nytimes.com/2021/02/15/opinion/sway-kara-swisher-bill-gates.html?showTranscript=1
https://www.nytimes.com/2021/02/15/opinion/sway-kara-swisher-bill-gates.html?showTranscript=1
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